Lekt., Mg. sc. hum.,  Boļšakovs Ilja

29705602, iljabolsakovs@inbox.lv
1.Ētika kā korporācijas resurss.

2.Korporatīvās ētikas loma korporatīvā imidža (vai reputācijas) formēšanā. 

3.Korporatīvās kultūras varoņu loma: 

-darbinieku motivācijas paaugstināšanā. 

– korporatīvās kultūras formēšanā. 
3.Dibinātāja loma korporatīvās kultūras veidošanā. 
4.SA metodes reliģisko organizāciju virzīšanā. 
5.Paraleles starp SA un reliģiozo darbību.
6.Reliģiozo organizāciju SA.
7.NVO ietekme uz reklāmu un korporatīvo ētiku. 

8. Reklāmas ieteikmes uz bērnu auditoriju ētiskie aspekti. 

9.Reklamas (SA) ietekmes uz mērķauditorijas morālās pārliecības veidošanos problēmas.

10. Korporatīvas ētikas vieta un loma organizācijas korporatīva kultūrā.

11. Ētiskie kodeksi kā korporatīvas kultūras veidošanas mehānisms.

12. Patērētāju uzvedība SA skatījumā.

13. Patērētāju uzvedības analīze SA kampaņas plānošanā.

14. Patērētāju uzvedības nozīme  mērķu auditoriju noteikšanā.

Doc., Dr. philol., Dimante Irīna

29627304, dimanteirina@inbox.lv

1.Fandraizinga vieta projekta realizācijai: nevalstisko organizāciju darbība. 

2.Līdzekļu piesaistes projekta mārketinga aspekts. 
3. Fandraizinga stratēģijas izstrādašanas veidi. 

 4.Darbs ar sponsoriem fandraizinga ietvaros. 
5. Līdzekļu piesaistes iespējas Eiropas Savienības teritorijā. 
6. Ārvalstu fondi un programmas fandraizinga ietvaros. 

7. PR tehnoloģijas fandraizinga aspektā. 
8. Fandraizings: attīstības vēsture, mūsdienas un nākotne. 
9. Mūsdienas fandraizinga īpatnības Latvijā. 
10.Līdzekļu piesaistes metodes un formas. 
11.Līdzekļu piesaistes nozīme projekta realizācijai. 
12. Fandraizings projekta ietvaros Latvijā: komunikatīva mārкetinga loma. 

13. PR tehnoloģijas finanšu jomā: SA dienesta loma Latvijas biržas ietvaros. 
14. PR tehnoloģijas finanšu iestāžu sfērā
15. Latvijas banku konkurētspējas analīze no SA viedokļa. 

16. PR līdzekļi produkta virzīšanai globālajā tirgū. 

17. Starptautiskā un globālā tirgus iekarošanas stratēģijas: SA dienesta loma. 

18. Sabiedrisko attiecību tehnoloģijas mārketinga komunikācijā firmas X pieredzē
19. Sabiedrisko attiecību tehnoloģijas starptautiskajā mārketingā firmas X pamatā
20. Līdzekļu piesaistes nozīme projekta realizēšanā: sabiedrisko attiecību aspekts X firmas piemērā.

21.X firmas zīmola potenciālās stiprināšanas iespējas Latvijas tirgū: zīmola analīze

Doc., Mg. sc. hum., Jermolajeva Līga

67100201, liga.jermolajeva@bsa.edu.lv

1. Uzņēmuma (organizācijas) X iekšējās un ārējās komunikācijas analīze.

2. Uzņēmuma (organizācijas) X iekšējo un ārējo komunikāciju plānošanas stratēģija.

3. Sabiedrisko attiecību vadības organizācija un funkcijas uzņēmumā X.

4. Reklāmas efektivitātes novērtējuma kritēriji (analizējot konkrēta produkta vai uzņēmuma reklāmu).

5. Sabiedrisko attiecību speciālista nozīme un funkcijas krīzēs un konfliktsituācijās uzņēmumā.

6. Konfliktsituāciju un krīžu  risinājuma analīze uzņēmumā X.

7. Uzņēmuma (organizācijas) tēla veidošanas nosacījumi.

8. Uzņēmuma (organizācijas) X iekšējās un ārējās vides raksturojums.
Doc. MBA. Kačane Edīte

26787723, editekacane@inbox.lv

1. Organizācijas ... situatīva analīze: iekšējo komunikāciju pilnveidošanas iespējas

2. Organizācijas... komunikatīvu darbību analīze un pilnveidošanas perspektīvas

3. Integrēto mārketinga komunikāciju pielietošana komunikatīvā darbībā pakalpojumu (...) jomā

4. Reklāma mārketinga komunikāciju kompleksā un tās pielietojums ... jomā

5. Zīmola veidošanas principi ... jomā (kā piemērs  ...)

6. Faktori, kas nosaka sabiedriskās domas veidošanos iekšējās mērķauditorijās ( kā piemērs ...)

7. Organizācijas... iekšējo komunikāciju stāvokļa primārais vērtējums mūsdienu sabiedrisko attiecību kontekstā

8. Sabiedrisko attiecību vieta un funkcijas iekšējo komunikāciju sistēmā (kā piemērs...)

9. Organizācijas ...imidžs: situatīva analīze un darbības pilnveidošanas stratēģija

10. Sabiedrisko attiecību meto˛u pielietošana organizācijas ...  darbības pilnveidošanā

11. Organizācijas ... personāla motivācijas pilnveidošana ar sabiedrisko attiecību metodēm

12. Iekšējo komunikāciju pilnveidošana organizācijā ... tās darbības talākai attīstībai

13. Organizācijas ... zīmolvedības perspektīvas un zīmola realizācija Latvijas tirgū

As. Prof., Dr. phil., Kačans Vsevolods

67100235, pr@bsa.edu.lv

1. Integrēto mārketinga komunikāciju piemērošana SIA “X” 2005-2006g. : situācijas analīze.
2. Kvalitatīvo pētījumu izmantošanā SA-kampaņas plānošanā: ( piemērs – SIA „X”).

3. SA tehnoloģiju izmantošanas analīze imidžu formējumā ( piemērs – SIA „X”).

4. Reklāmas un SA ietekme uz lietotāju apziņu: ( piemērs – SIA „X”).

5. Sabiedrisko attiecību tehnoloģiju izmantošanas analīze viesnīcu biznesā (piemērs - "Х Hotel").

As. Prof., Dr. philol., Priedītis Artūrs

26792822, artursmkc@inbox.lv

1. Komunikācijas sistēma postindustriālajā sabiedrībā
2. Sabiedriskās attiecības mūsdienu informatīvajā telpā
3. Sabiedrisko attiecību komunikācija un globalizācija
4. Sabierisko attiecību prakse Latvijā
5. Sabiedrisko attiecību reputācija Latvijā
6. Latvijas sabiedrisko attiecību studiju programmas starptautiskajā kontekstā
7. Sabiedriskās attiecības un ģeopolitika mūsdienu Eiropā
8. Sabiedrisko attiecību globalizācija
9. Multikulturālisms un valsts sabiedriskās attiecības Latvijā
10. Starpkulturālā komunikācija un sabiedriskās attiecības
11. Interneta ˛žurnālistika un PR

12. Jaunie mediji un PR

13. Valsts sabiedriskās attiecības Latvijā: ministriju pieredze

14. PR etnopolitikā: Latvijas, pašvaldību pieredze

15. PR teritoriālajā mārketingā

16. Sociālie tīkli un PR

17. Internets sabiedriskajās attiecībās

18. Multikulturālisms un PR Latvijā

19. PR starpkulturālajā komunikācijā

20. Vizuālā komunikācija PR

21. „Smadzeņu centri” valsts PR

22. Elektroniskā demokrātija valsts, pašvaldības PR

23. P.S. Katra tēma tiek konkretizēta ar noteiktu analīzes materiālu!

Doc., Dr. oec.,  D. Usmanova

29638902, dilara@inbox.lv

1. Integrētas mārketinga komunikācijas firmas darbības pilnveidošanā.

2. Kreatīvās reklāmas un sabiedrisko attiecību tehnoloģijas Latvijas pilsētu imidža veidošanā un uzlabošanā.

3. Latvijas zīmoli: nostiprināšanas, uzlabošanas un veidošanas problēmas.

4. Vietu mārketings reģiona vai pilsēta harmoniskā attīstībā.

5. Integrētas mārketinga komunikācijas „Latvijas Pasts” mērķauditorijas paplašināšanā un jauna imidža veidošanā.

6. Komunikāciju kampaņas un SA-   pasākumu efektivitātes vērtējuma problēmas.

7. Firmas stila veidošana un pilnveidošana kādas firmas piemērā.

8. Personiskās apkalpošanas evolūcija un vieta integrēto mārketinga komunikāciju sistēmā „Avon” imidža коrekcijai.

9. Sabiedrisko attiecību teorija un prakse: kādas organizācijas SA projekta izstrādāšana.

10. Piedalīšanās izstādē kā integrēto mārketinga komunikāciju neatņemama daļa: kādas organizācijas izstādes sagatavošanas projekta izstrādāšana.

11. Sponsorēšanas efektivitāte: kādas organizācijas sponsorēšanas projekta 

12. izstrādāšana.

13. Internet-komunikācijas: projekta izstrādāšana.

14. Tiešais mārketings (kā strādāt ar saviem klientiem): projekta izstrādāšana.

15. Klientu apkalpošana (reklāmas tirdzniecības vietā, skatlogi un pārdošanas stimulēšana, klientu konsultācija). Konkrētā projekta izstrādāšana.

16. Brendings un firmas stils (kādas firmas piemērā). Projekta izstrādāšana.

As. Prof. Vocišs Arkādijs

vocish@bsa.edu.lv
1. Integrētās mārketinga komunikācijas dažādos uzņēmumos un firmās

2. Komunikāciju stratēģiju izstrāde dažādu nozaru uzņēmumos

3. Komunikāciju procesu un instrumentu argumentēta izvēle firmas mērķu sasniegšanai

4. Reklāmas programmu izstrāde tiešajam mārketingam

5. Produktu realizācijas stimulēšanas metožu izstrāde

6. Publicitātes un saišu ar sabiedrību metožu analīze konkrētas uzņēmējdarbības nozāres

Doc., MBA, Zemniece Inese

29485126, inesezemniece@inbox.lv

1. Runu sagatavošana – nozīmīgs process komunikācijā ar sabiedrību.

2. Komunikācijas (iekšējas, arējas) attīstība un pilnveidošana organizācijā.

3. Komunikācija ar sabiderību kā veids līdzekļu piesaistīšanai nozīmīgaiem projektiem.

4. Uzņēmuma iekšējās un ārējās vides analīze kā priekšnoteikums efektīvas darbības sekmēšanai.

5. Klientu piesaiste, saglabāšana un to skaita palielināšana uzņēmumā.

6. IMK izmantošana uzņēmumā.

7. Korporatīvā avīze kā sabiedrisko attiecību instruments, tās veidošanas principi

