Доц. Антропов Пётр Иванович

29120648 , antropov@bsa.edu.lv
1. Особенности становления латвийской национальной рекламы и тенденции ее развития (Латвия)

2. Особенности становления PR в Латвии и тенденции его развития

3. Значение сетевых агентств в развитии латвийского пиара

4. Традиции  и креатив в разработке рекламно-пиаровских кампаний

5. Роль пиара и рекламы в формировании новых латвийских брэндов

6. Пути повышения эффективности работы пиаровского или рекламного агентства

7. Корпоративная культура как средство корректирования имиджа фирмы

8. Роль интегрированных маркетинговых коммуникаций в продвижении товара или услуги

9. Роль интегрированных маркетинговых коммуникаций в продвижении новых туристических маршрутов

10. Роль интегрированных маркетинговых коммуникаций в формировании и корректировании имиджа фирмы 

11. Роль интегрированных маркетинговых коммуникаций в формировании и корректировании имиджа города ( Юрмала, Елгава, Резекне, Даугавпилс, Сигулда)

12. Роль лидера в формировании имиджа города, на примере Вентспилса

13. Интернет-маркетинг как средство формирования и корректирования имиджа городов и районов

14. Праздники и новые традиции как средство корректирования имиджа города   
Лект., Mg. sc. hum., Большаков Илья
29705602, iljabolsakovs@inbox.lv
1. Этика как ресурс корпорации.
2. Роль корпоративной этики в формировании корпоративного имиджа (репутации).

3. Методы ПР в продвижении религиозных организаций.

4. Параллели между ПР и религиозной деятельностью.
5. ПР религиозных организаций

6. Проблема рекламного (ПР) воздействия на формирование моральных установок целевой аудитории.

7. Этические аспекты рекламного  воздействия на детскую аудиторию.

8. Роль влияния НГО на рекламу и корпоративную этику. 
9. Роль основателя  в формировании корпоративной культуры.

10. Роль героев корпоративной культуры:

-в повышении мотивации работников.

-в формировании корпоративной культуры.
11. Поведение потребителей с точки зрения ПР
12. Анализ потребительского поведения при планирование ПР кампании.

13. Ассиметричная и симетричная модели в ПР с точки зрения этики.

14. Роль и место корпоративной этики  в корпоративной культуре организации.

Доц., MBA., Эдите Качане

26787723, editekacane@inbox.lv

1. Связи с общественностью в системе маркетинга (...)
2. Связи с общественностью в системе менеджмента (...)
3. Ситуативный анализ организации (...) – возможности совершенствования внутренних коммуникаций
4. Анализ коммуникативных действий и перспективы их совершенствования в орнанизации (...)
5. Использование интегрированных маркетинговых коммуникаций в области услуг (...)
6. Анализ бренда (...) и перспективы его развития
7. Технологии образования бренда в (...)
8. Перчпективы брендинга и реализация продукта-бренда на рынке Латвии (...)
9. Место и функции связей с общественностью в системе внутренних коммуникаций
10. Факторы, которые определяют образование общественного мнения в внутренних целевых аудиториях (...)
11. Имидж организации – ситуативный анализ и стратегия совершенствования деятельности
12. Совершенствование мотивации персонала методами связей с общественностью
Асоц. Проф., Dr. psych., Бреслав Гершон Моисеевич

26548578, g_bresl@latnet.lv

1. PR-инструменты предвыборной компании в Латвии и их восприятие.

2. Степень доверия к СМИ в сфере политики и в сфере экономики.

3. Текущий PR Рижской думы: информированность жителей о развитии города.

4. Разделенность информационного пространства в Латвии: связь между  межэтническими установками и информационным поиском.

5. PR-инструменты в изменении установок потребителей.

6. Изменение отношения к власти: роль истеблишмента в связи межэтнических отношений и латвийской социальной идентичности.

7. Роль PR в развитии интеграции Латвийского общества.

8. Воздействие PR-инструментов: когнитивные установки и эмоциональное впечатление.

9. Межгрупповые контакты: возможности оптимизации в условиях Латвии.

10. Толерантность и национальные праздники: поиски решения.

11. Цвета СМИ: шкалы черно-белая и желтая.

12. Ожидания диалога: пути и агенты взаимопонимания.

Доц., Dr. sc. pol.,  Гунаре Марина Леонидовна

67100519, marina_latvia@mail.ru
1. Внутрикорпоративный PR как неотъемлемая часть формирования имиджа компании.

2. Механизмы управления знаниями в организации.

3. Особенности маркетинговых и PR -коммуникаций при построении отношений с потребителями  в конкурентной среде (на примере конкретной организации).

4. Анализ и планирование BTL – мероприятий в организации.

5. Анализ  применения маркетинговых коммуникаций в некоммерческих организациях (на примере конкретной организации).

6. Разработка PR -мероприятий для продвижения некоммерческих организаций (на примере конкретной организации).

7. Разработка массовых специальных мероприятий для позиционирования региона 

8. Организация бизнес-мероприятий в рамках MICE туризма.

9. Деловые интеллектуальные мероприятия как инструмент развития бизнеса .

10. Роль инсентив программ в формировании лояльности сотрудников организации.

11. Использование ситуативного и событийного промоушена в  организации.

12. Использование CRM и PR технологий для привлечения потребителей.

13. Субкультуры как одна из целевых аудиторий PR.

14. Взаимодействие массовой культуры и PR.

15. Исследование потребительского поведения подростков как одной из целевых аудиторий PR и маркетинга.

16. Поведение потребителей: сравнительный анализ моделей потребления в разных культурах.

17. Социальный маркетинг как эффективный инструмент построения отношений с общественностью.

18. Использование PR-методов для установления  толерантных отношений между представителями мусульманской и европейской культуры.

19. Использование PR-мероприятий для создания благоприятных общественных отношений  в многонациональной среде .

Лект., MBA., Ильина Алла Борисовна

29613054, iljina@balticom.lv

1. Формирование имиджа некоммерческой организации.

2. Роль латвийских ассоциаций в лоббировании своих интересов.

3. Спонсорство как элемент PR-деятельности крупной корпорации.

4. Особенности PR-кампании для формирования имиджа государственной службы.

5. Информационная политика государства – проблемы и тенденции развития.

6. Особенности организации социальных PR –кампаний.

7. Анализ государственной PR-кампании (по выбору).

8. Роль государственных PR-служб в формировании имиджа государства.

9. Формы работы служб PR в органах местного самоуправления.

10. Использование PR-службами местных самоуправлений современных методов работы с общественностью (проект е-Рига).

11. Деятельность пресс-служб в органах государственной власти.

12. Мультикультурный аспект деятельности PR-специалистов в МНК.

13. Использование мультикультурных факторов в разработке PR-стратегии компании.

14. Этические основы отношений с общественностью.

15. Креативный подход к проведению малобюджетных PR-кампаний.

16. Роль частного бизнеса в решении социально-значимых задач.

17. Применение интегрированных маркетинговых коммуникаций в области культуры.

18. Взаимное влияние корпоративной  и национальной культур

19. Специфика привлечения клиентов  в сфере туристического бизнеса.

20. Роль общественных движений в формировании общественного мнения.

Ассоц. Проф., Dr. phil., Качан Всеволод Ярославович

67100235, pr@bsa.edu.lv
1. Клише (стереотипы) как основа восприятий страны за рубежом:  образ 

      Латвии (или России, Беларуси) в стране Х.

2. Корпоративный имидж как результат субъективного восприятия организации: методы исследования (на примере «Х»)

3. Ситуативная предрасположенность (ожидания) целевой группы как фактор формирования имиджа организации (на примере «Х»)

4. Характеристики целевой группы как факторы формирования мнений об организации: методы исследования (на примере «Х»)

5. Когнитивные аспекты формирования благоприятного имиджа банка (SWEDBANKA,  SEB, RIETUMU BANKA)

6. Стратегии PR-кампании продвижения коммерческого банка (SWEDBANKA,  SEB, RIETUMU BANKA)

7. Особенности формирование имиджа образовательного учреждения:  Западный вариант (ребрендинг БМА)

8. Репутация организации и виды имиджей: сравнительный анализ некоторых современных концепций

9. Кадровый имидж компании: анализ и пути коррекции (на примере «Х»)
10. Формирование визуального имиджа – как инструмент продвижения компании на рынке (на примере «Х»).
11. План PR-кампании по коррекции имиджа ресторана (на примере «Х»)
12. Город и виды его имиджей: некоторые современные концепции
13. Имидж Латвии (или её региона, или Риги) в контекстах истории

14. Имидж Латвии (или её региона, или Риги) в пространстве ЕС

15. Деловой имидж личности Х: методика изучения и пути коррекции
16. Особенности проектирования имиджа лидера как ресурса продвижения имиджа организации (компании, политической партии и т.п.)

Доц., Dr. philol., Каширина Любовь Георгиевна

29757307,  sea_bird@inbox.lv
1. Принципы создания медиаимиджа организации (лидера): анализ и практика применения в информационном пространстве Латвии.

2. Медиаимидж Латвии  в российских СМИ: опыт анализа.

3. Медиаимидж России в латвийских СМИ: сравнительный анализ русскоязычной и латышской прессы.

4. ПР-коммуникации как технология продвижения компании в коммерческой сфере.

5. ПР-коммуникации в территориальном маркетинге: продвижение регионов в информационном пространстве Латвии.

6. Интернет-ресурсы в практике ПР: анализ ПР-коммуникаций латвийских компаний (по выбору).

7. Планирование и разработка тематики ПР-сообщений в туристической сфере  (фирма по выбору).

8. Планирование и разработка тематики ПР-сообщений в банковский сфере.

9. Этностереотипы в рекламном обращении как фактор формирования мотивации потребления (на материале латвийской или российской рекламы).
10.  Специальный журнал как средство продвижения фирмы (туризм, коммерция и т.д. – по выбору).
11. Роль  ПР-коммуникаций в ситуации кризиса и конфликта: анализ опыта латвийских компаний.

12. Разработка ПР- и рекламных коммун икаций для продвижения фирмы в сфере малого бизнеса: розничная торговля, услуги и т. п. (по выбору).

13. ПР-текст как ресурс продвижения маркетинговой информации: анализ латвийских деловых изданий.

14. Принципы формирования паблисити и репутации  компании в материалах СМИ (на примере..).

15. ПР-технологии в продвижении имиджа компании в сфере малого бизнеса (на примере..)

16. Роль корпоративного издания в укреплении корпоративной культуры: сравнительный анализ изданий по выбору. 

17. ПР- и рекламные технологии в управлении брендом: на примере латвийских компаний.

18. Применение ПР- и рекламных коммуникаций в коррекции и продвижении имиджа организаций в специальных сферах (образование, шоу-бизнес, спорт и т. п.)

Доц., Dr. biol., Криевиня Вера Яновна

29535233, vkrievina@inbox.lv

1. Особенности коммуникативного управления в кризистных ситуациях

2. принципы формирования имиджа организации на примере организации «Х».

3. Улучшение внутрених коммуникаций организации на примере организации «Х»

4. применение ПР методов в совершенстовании внешних коммуникаций организации «Х» в условиях общего кризиса

Плотка Ирина Даниловна

29128595,  irinaplotka@inbox.lv
1. Исследование силы организационной культуры и привлекательности труда у работников образовательной структуры.

2. Исследования связи стиля управления руководителя, способностей управлять переменами и психологическим климатов в организации

3. Исследование связи лояльности, мотивации и удовлетворенности трудом у работников образовательных структур

4. Взаимосвязь коммуникативной компетентности с социальным интеллектом у менеджеров

5. Психотехнологии выставок-ярмарок 

6. Исследование конфликта между Латвэнерго и его потребителями (применение технологии контент-анализа)

7. Использование психотехнологий при построении имиджа организации 

8. PR-технологии в формировании имиджа учебного заведения (применение технологии контент-анализа)

9. PR-технологии в профориентации абитуриентов Вузов

Доц., MBA., Сотикова Наталия Александровна

29404224, nsotikova@inbox.lv
1. „PR kampaņas plāns firmas X virzīšanai konkurentu vidē”.

2. «Принципы применения ПР технологий для совершенствования корпоративной культуры ( на примере фирмы)»

3. Продвижение салона красоты с помощью PR-технологий

4. «Сохранение репутации компании в кризисный период с помощью PR-технологий на примере XXX”

5. Особенности применения PR-технологий для продвижения компании на рынке ….(на примере деятельности 

6. Продвижение туристического агентства с помощью PR-технологий

7. План ПР мероприятий для продвижения организации в конкурентной среде (на примере...)

8. Средства ПР как инструменты совершенствования корпоративной культуры (на примере....)

9. Совершенствование управления корпоративной культурой на фирме

10. Роль корпоративной культуры в обеспечении устойчивости и стратегического развития фирмы

11. Корпоративная культура как основополагающий фактор успешного развития фирмы

12. Совершенствование корпоративной культуры компании на примере

13. Повышение уровня корпоративной культуры компании на примере

14. Особенность продвижения товара посредством событийного маркетинга в местах продаж

Доц., Сурин Николай Алексеевич

26736432, surin@inbox.lv

1.Деятельность ПР-менеджера по разрешению конфликта, несущего убытки предприятию.

2.Этический кодекс предприятия как залог его рентабельности и  культуры.

 3. Роль ПР-специалиста в заключении сделок с партнерами.

4.Роль ПР-службы  предприятия  в создании дополнительных связей с заказчиками.

5.Роль ПР-менеджера в политике инноваций компании.

6.Роль ПР-менеджмента компании в возвышении «человеческого фактора» в компании.

7.Роль специалиста ПР в улучшении делового общения на предприятии.

8.Анализ ПР-специалистом технологии принятия решений на  предприятии.

9.Анализ ПР-специалистом   уровня компетентности менеджеров компании в  общении.

10.Роль ПР-специалиста в ответственности отдельной компании в защите окружающей среды.

11.ПР как движущий механизм маркетинга (на примере предприятия).

12.Роль служб ПР в формировании общественного мнения Латвии (на материалах информационных  агенств и прессы).

13. Роль контент –анализа речей отдельного кандидата в депутаты Сейма.

14.Деятельность ПР-фирмы по созданию имиджа политика.

15.Деятельность служб ПР по продвижению товаров фирмы на внешний рынок.
Доц., Dr. oec., Усманова Диляра Нуриевна

29638902, dilara@inbox.lv

1. ПР в системе интегрированных маркетинговых коммуникаций для совершенствования деятельности фирм на конкретном примере. 

2. Креативная реклама и технологии ПР для развития социально-экономического пространства и создания (коррекции) имиджа туристических регионов и городов.

3. Латвийские (зарубежные) бренды: проблемы создания и совершенствования на основе ПР-технологий.

4. Технологии ПР в стратегиях территориального маркетинга, направленных на гармонизацию развития города ( туристского региона, производственной территории,  пространства запущенной территории) на конкретных примерах

5. Интеграция ПР и других маркетинговых коммуникации в систему с целью расширения целевой аудитории и создания нового  или коррекции имиджа на примерах конкретных фирм.                             

6. Проблемы  организации и оценки эффективности коммуникационных кампаний и ПР- мероприятий на конкретном примере.

7. Брендинг и ПР в системе интегрированных маркетиновых коммуникаций для создания фирменного стиля и улучшения узнаваемости фирмы.  

8. Применение принципов ПР в совершенствовании внешних коммуникаций фирм как направление снижения издержек  в условиях высокой инфляции.

9. Технологии ПР в совершенствование внутренних коммуникаций как направление повышения удовлетворённости трудом и идентифицированности работников с фирмой.

10. Инновациионные ПР- технологии их применение для разработки плана маркетинговых коммуникаций конкретной фирмы.

11. Применение ПР- технологий в повышении эффективности  коммуникаций \  для организации и проведения выставки.

12. ПР-технологии в повышении эффективности спонсорских мероприятий: разработка конкретного спонсорского проекта.

13. ПР-мероприятия в системе ИМК для повышения эффективности работы с целевыми сегментами.

14. Применение ПР-технологий и других маркетинговых коммуникаций  в позиционировании товаров и услуг на примере конкретных фирм.

15. ПР-технологии в ситстеме маркетинговых коммуникаций для создания программ лояльности  покупателей на конкретных примерах.

16. Исследование особенностей потребительского поведения на конкретных рынках товаров (услуг) для разработки эффективных ПР-проектов и коммуникационных кампаний.

17.   Применение ПР –технологий в Интернет-коммуникациях.

18. Принципы ПР в становлении корпоративной культуры , и повышения деловой репутации фирм. 

Лект., Mg. iur., Вевере Нина

67100540, nina_vevere@hotmail.ru
1. Внутренние и внешние факторы влияния на управление персоналом и изменение имиджа организации (на примере организации "Х").
2. Стратегия управления персоналом фирмы как фактор формирования отношений между персоналом и руководством (на примере организации "Х").
3. Стиль руководства как фактор формирования имиджа организации (на примере организации "Х").
Лект., Dr. med., Загулова Диана Владимировна

29860507, zdv@inbox.lv

1. Психосемиотика предметной среды. Интерьер как фактор формирования имиджа на примере компании «Х».
2. Использование проективных методов исследования в разработки фирменного стиля компании «Х»
3. Восприятие, оценки и планирование воздействия эпотажной рекламы на примере рекламы «X», «Y» и «Z».
4. Принципы визуально-графической коммуникации в практике ПР на примере продвижения продуктов предприятия «Х»..
5. Исследование эмоциональной реакции на рекламные воздействия при продвижении продукта предприятия «Х».
6. Цвет как фактор рекламного воздействия на примере анализа восприятия фирмы «Х».
7. Проблемы визуальных коммуникаций в практике ПР на примере разработки имиджа и фирменного стиля предприятия «Х».
8. Использование моделей визуальной коммуникации (М. Маклюэн, Р. Арнхейм, Ю. Лотман, К. Метц, Р. Барт и др.) при разработке имиджа и фирменного стиля предприятия «Х».
9. Средства визуальной коммуникации – инфографика и метадизайн в практике ПР на примере разработки имиджа и фирменного стиля предприятия «Х».
