	BALTIJAS STARPTAUTISKĀ AKADĒMIJA

	Studiju programmas “Uzņēmējdarbība” diplomdarba virzieni un tēmas 

20011/2012 māc. gads

	Vadītājs: Dr. oec., Doc. B. Heimanis

	1.
	 Uzņēmuma saimnieciskās un finansu darbības analīze

	2.
	 Uzņēmuma saimnieciskās un finansu darbības stratēģija

	3.
	 Uzņēmuma investīciju darbības mērķi un uzdevumi

	4.
	 Uzņēmuma investīciju projekta ekonomiskās efektivitātes analīze

	5.
	 Uzņēmuma intelektuālā īpašuma uzskaite un novērtēšana

	6.
	 Uzņēmuma komerciālais aprēķins

	7.
	 Uzņēmuma saimnieciskās un finansu darbības plānošana (7.a – operatīvā, 7.b stratēģiskā).

	8.
	 Uzņēmuma uzņēmējdarbības risku uzskaite, novērtēšana un neitralizācija

	9.
	 Uzņēmuma cenu un cenu veidošanās politika. Firmas cenu un cenu veidošanās politika.

	10.
	 Uzņēmuma vadības organizācija

	11.
	 Uzņēmuma dibināšanas reglamentācija

	12.
	 Uzņēmuma personālā vadības stratēģija

	Vadītājs: Mg. oec., Doc. V. Siliņeviča

	1.
	 Uzņēmuma “VSAA” iekšējas un ārējas vides izpēte.

	2.
	 Kvalitāšu sistēmas ieviešana uzņēmumā “X”

	3.
	 Darbinieku motivācijas analīze uzņēmumā “X”

	4.
	 Vadības stilu analīze uzņēmumā “X”

	5.
	 Reklāmas politikas izstrādāšana uzņēmumam “X

	6.
	 Personāla politikas izstrāde uzņēmumā “X”

	7.
	 Biznesa līmeņa stratēģijas analīze uzņēmumā

	8.
	 Uzņēmuma “X” iekšējas vides izpēte un analīze

	9.
	 Personāla darba izpildes novērtēšanas procedūras ieviešana uzņēmumā “Latvenergo”

	10.
	 Personāla apmācības un adaptācijas problēmu izpēte viesnīcā  “Radisson-SAS Daugava”

	11.
	 Darba izpildes novērtēšanas procedūras ieviešana uzņēmumā “X”

	Vadītājs: Mg. paed., Doc. A. Papins

	1.
	 SIA “Zet” mārketinga attīstības plāna izstrāde

	2.
	 SLA “Zet” mārketinga stratēģijas izveide

	3.
	 SIA “Zet” mārketinga stratēģijas izveide jauna produkta virzībai tirgū

	4.
	 Jauna šūšanas (ēdināšanas,...) uzņēmuma izveides iespēju analīze Rīgā (Bauskā,...)

	5.
	 SIA “Zet” perspektīvās attīstības plāna izstrāde

	6.
	 SIA “Zet” perspektīvās attīstības iespējas

	7.
	 Personālvadības pilnveidos iespējas uzņēmumā SIA “Zet”

	8.
	 SIA “Zet” attīstības stratēģijas izveide

	9.
	 SIA “Zet” stratēģijas attīstības plāna izstrāde

	10.
	 SIA “Zet” perspektīvās attīstības projekta izstrāde

	11.
	 SIA “Zet” reinženierijas plāna izstrāde

	12.
	 Jauna pārtikas preču internetveikala izveides plāns

	13.
	 SIA “Zet” mārketinga kompleksa pilnveidos plāns

	14.
	 SIA “Zet” saimnieciskās darbības pilnveides iespēju analīze

	15.
	 Jauna produkta reklāmas kampaņas stratēģijas izstrāde

	16.
	 SIA “Zet” paplašināšanas plāna izstrāde

	17.
	 Jauna veida produkta ieviešanas projekts Latvijas tirgū

	18.
	 Jauna produkta stratēģijas izveide uzņēmumā SIA “Zet”

	19.
	 SIA “Zet” pieprasījuma un piedāvājuma sabalansējamības iespēju analīze

	20.
	 SIA “Zet” produkcijas realizācijas organizēšana un vadība

	21.
	 SIA “Zet” saimnieciskās darbības analīze un prognozes


	22.
	 SIA”TNP” mārketinga stratēģijas izpēte un izstrāde

	23.
	 SIA “Zet” reklāmas efektivitātes analīze

	24.
	 SIA “Zet” reorganizācijas plāna izstrāde

	25.
	 SIA “Zet” mārketinga politikas analīze un jauna produkta attīstības perspektīvas

	26.
	 SIA “Zet” stratēģiskās vienības mārketinga pilnveides plāna izstrāde

	27.
	 Jauna pakalpojuma izveide uzņēmumā “X”

	28.
	 Uzņēmuma  SIA “Zet” cenu politikas izveide

	29.
	 Projektu vadības principi pielietojums uzņēmumā SIA “Zet”  

	30.
	 Jauna produkta izstrāde un ieviešana tirgū uzņēmumā SIA “Zet”   

	31.
	 Pārtikas (nepārtikas,...) preču izplatīšanas analīze Latvijas tirgū

	32.
	 Kvalitātes vadības sistēmas ieviešanas procesa un darbības izvērtējums SIA “Zet”   

	33.
	 SIA “Zet”vadības darbības efektivitātes paaugstināšanas iespeju anlīze

	34.
	 Uzņēmuma SIA “Zet” attīstības iespējas mazpilsētā

	35.
	 SIA “Zet” pakalpojumu efektīvas virzīšanas tirgū sistēmas izveide

	36.
	 SIA “Zet” saimnieciskās darbības pilnveidošanas plāna izveide

	37.
	 Tūrizma tirgus mārketinga pētijumi Bauskas (Rīgas, Cēsu..,) rajonā


Studiju programmas “Uzņēmējdarbība” direktors ____________ prof. V. Streļčonoks

